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LAS PRINCIPALES RAZONES POR LAS QUE LAS ACTITUDES DE LOS CONSUMIDORES RELACIONADAS CON
LOS CONSUMIDORES COMPRAN A VENDEDORES DIRECTOS LA COMPRA A VENDEDORES DIRECTOS AUMENTARON DESDE 2019

Aumento del 21% en la percepcién
positiva de la venta directa

Apoyar a los propietarios de Vendedores expertos
pequefias empresas en su comunidad

Un 27% mas de probabilidades de
comprar a un vendedor directo

opinién neutral o favorable sobre este
método de compra

Wy E ! .
i s ° 4 de cada 5 consumidores tienen una

Servicio al cliente personalizado Comodidad

Fuente: Ipsos, Estudio sobre las actitudes de los consumidores en 2024
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OPORTUNIDADES EMPRENDEDORAS FLEXIBLES COMO LA VENTA DIRECTA

El 77% de los 1 de cada 3 El interés en obtener
participantes de participantes expresa ingresos adicionales
la encuesta estan un interés especifico es una de las

interesados en en la oportunidad principales razones
opciones de de venta directa por la cual las

trabajo flexibles personas consideran
la venta directa

Fuente: Ipsos, Estudio sobre las actitudes de los consumidores en 2024
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